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Reciba gratis
ANEDA NOTICIAS

Si desea recibir la revista digital
“ANEDA NOTICIAS”, envie su di-
recciéon electrénica a comer-
cial@aneda.org solicitandolo y
la recibird todos los meses, gro-
tuitamente, asi como sus suple-
mentos y toda la informacién inte-
resante para los empresarios de
Vending: normativas, legislacién,

tecnologia...
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ANEDA lleva el Vending a la calle

Con objeto de promocionar la actividad de la Distribucion Automatica y de
difundir la excelente calidad de nuestros productos ante el gran piblico,
ANEDA inicia este afio un programa de degustaciones de café en la via po-
blica, que se organizaré en distintas ciudades, a lo largo de 2013.

La primera experiencia serd en Madrid, en la Plaza de Felipe Il, donde se
instalard una carpa con varias maquinas distribuidoras, que proporcionardn
a quien lo desee una degustacion de las distintas variedades que ofrecen las
selecciones del vending, de forma gratuita y acompaiiadas de mensajes im-
presos positivos para nuestros servicios.

En paralelo, aprovechando este evento, se realizard una encuesta a los con-
sumidores para conocer las fortalezas y debilidades de nuestra imagen ante
la opinién piblica y se promoverd de modo intensivo la presencia de medios
de comunicacién que difundan, tanto este acto como las caracteristicas y be-
neficios del uso de las maquinas automaticas de la Distribucién Automdtica.

Previsiblemente, esta degustacién se realizard el préximo dia 9 de febrero,
en jornada completa, de 10 a 20 horas.

ASOCIACION

Las cuotas de ANEDA suben por debajo del IPC

Lo importante en este caso, no es la cantidad de ahorro, sino el gesto de
solidaridad y empatia de ANEDA con sus asociados. Mientras el IPC de
2012 asciende a un 2,9 por ciento, la subida de cuotas en ANEDA, supone
Onicamente el 2 por cien.

Con esta actitud, el Comité Directivo de ANEDA pretende, una vez mds,
transmitir a todos sus miembros el sentimiento de apoyo incondicional a las
empresas que constituyen el cuerpo formal de la Asociacién Nacional de
Distribuidores




ASAMBLEA

Consenso absoluto
en la Asamblea de diciembre

.. Y cordial

[
comida de
[J
Navidad
la Asamblea General Ordinaria  ejercicio 2013. El Comité Directivo, Por ofra parte y, ademas de
de ANEDA -la segunda del afio en un acto de transparencia quiso mantener una reunién de
2012- celebrada el pasado mes de  presentar a sus asociados  estos Comité Directivo, tuvo lugar
diciembre, tenia como principal  conceptos a finales de afo, regis- una comida de Navidad,
objetivo informar sobre la previsién  trdndose un absoluto consenso con una importante presen-
de resultados de 2012, asi como  entre todas las empresas presentes cia de asociados y dentro de
aprobar los presupuestos para el y representadas (Ljnddmbienfe cordial y disten-
ido.
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La revista digital ANEDA NOTI-
CIAS, cumplié en 2012 su com- /\M / ANEDA NoTICIAS ANEDA NOTICIAS

promiso de informacién sobre las
actividades de la Asociacién y del -
Sector, apareciendo puntualmen- = TURETE TEY e
te, mes tras mes, e incluso, incor- =
porando dos suplementos en los
meses de marzo y diciembre.

Con la satisfaccién del deber
cumplido, publicamos la galeria e :
de portadas correspondientes o [EEEEEE.. ... e

2012.
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Jori ele-
brar en Sevilla el 22 de noviembre
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Todas las asociaciones
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Double Time,
nuevo

ClAs

asociado

La empresa ope-
radora de
Barcelona, DOU-
BLE TIME, inau-
gura el presente
afo 2013, in-

corpordndose

como  nuevo

miembro  de
ANEDA, donde
la  acogemos
con “double”
satisfaccion, ya
que nos consta,
su filosofia de
servicio es la cali-
dad en la aten-
cién a los clientes.



ANEDA en la Asamblea General de EVA

Javier Arquerons representé a  ANEDA en la Asamblea General de la
Asociacién Europea de Vending (EVA), que se celebré en Bruselas los dias 13 y
14 de diciembre.

La Directora General de la EVA, Catherine Piana, y el Director General Adjunto,
Erwin Wetzel, presentaron las actividades de 2012, asi como los proyectos para
2013. Jan Marck Vrijlandt present el informe de Mercado EVA 2010-2011.

Lucio Pinetti, en sustitucién de Carlo Maijer, esbozé la labor llevada a cabo por

las Asociaciones Nacionales y EVA en el Comité |
de Administracién. Informé a los participantes de
que, para 2013, las Asociaciones Nacionales ten-
dria un representante en la CE que seria, durante
los primeros 6 meses de 2013, Aris Kaschefi, BDV
(German Vending Association).

Clausuré el acto, el Presidente de EVA, Arnaud
van Amerongen, que, anuncié que EUROPS se lle-
varia a cabo en conjunto con el Vending Cruise |
2013 en mayo, en Palma de Mallorca. Esto per-
mitird a los participantes unirse a cualquiera de
los dos eventos.

ANECDOTAS

Dos cafés al mediodia

Soy un cargador o reponedor de vending. Ya sa-
béis, los que nos encargamos de mantener, limpiar
y recaudar las mdquinas, reponer el producto ha-
ciéndolo rotar adecuadamente y colocdndolo en
las bandejas mds convenientes para sugerir su
compra a los consumidores e, incluso, atender sus
quejas. También, todos mis compaferos y yo so-
mos, generalmente, abiertos de cardcter, respon-
sables y un poco relaciones pUblicas, al ser la
imagen més inmediata y cotidiana de nuestra em-
presa.

Seguramente, los cargadores, somos quienes més
anécdotas coleccionemos, dado nuestro trato per-
manente con los usuarios del vending. Podria con-
tar cientos de ellas: algunas simpéticas, otras cu-
riosas y hasta alguna desagradable. Pero hoy pre-
fiero trasladarles una que me emocioné porque me
parecié singular y, sobre todo, tierna.

Se trataba de una empresa piblica, con muchos
empleados, que terminaban su jornada laboral a
las 3 p.m., que dicen en América o a las 15,00
horas, que decimos en Espafa, y todos, sin ex-
cepcién salian “huyendo” hacia sus destinos, sin
que nadie se detuviese, en ese momento, ante la
bateria de maquinas. Todos, excepto una de las
secretarias, ya entrada en afios, que diariamente,
extraia dos cafés simultdéneamente y se los bebia,

ANEDA NOTICIAS
espera tus anécdotas

Debido al proceso de revisién y se-
leccién de las anécdotas que reci-
bimos para publicar las mas inte-
resantes, os agradeceremos que
enviéis, con tiempo suficiente,
vuestras vivencias profesionales cu-
riosas, chocantes o graciosas para
garantizar su publicacién.
Envianos tus textos e ilustraciones,
en caso de que los tengas, a

uno fras otro, con
lentitud y lejania
en la mirada.

Un dia entablé
conversacidén con
ella —se llamaba
Marta-y me con-
t6 que alli mis-
mo, ante las mé-
quinas y a esa

hora inusual ha- | €comercial@aneda.org
7

cia anos, cono-

cié6 a otro empleado con el que adquirié la cos-
tumbre de reunirse a la salida del trabajo, tomar
un café cada uno y progresar, poco a poco, en su
relaciéon, hasta convertirse en marido y mujer.

Su marido -Pablo- habia fallecido hacia unos
meses y ella, ahora sola, conservaba el habito de
tomar ese café de las tres de la tarde, al que ha-
bia afiadido un segundo café en memoria del com-
panero muerto.

No hubo més. Ni menos. Pero cuando me decido
a escribir una anécdota, es ésta la que salta a mi
mente, porque me enseiid que las maquinas, nues-
tras maquinas, también pueden ser, a veces, esce-
nario de sentimientos, de recuerdos y de nostal-
gias.



IMAGEN
ANEDA y el Vending, en Canal Sur TV

Canal Sur, la televisién au-
tonémica de Andalucia, emi-
tirG el proximo 27 de enero

s [ PUI tiene

un monogréfico sobre la i saaber- i
Distribuciéon Automdtica, con
la participacién y coordina-
cién de ANEDA, cuyo presi-
dente, Javier Arquerons y ge-
rente, Yolanda Carabante,
participaron personalmente
en la grabacién de este pro-
grama, que se realizé en la
Estacion del AVE de Santa
Justa, en Sevilla, y en distin-
tas empresas de la zona, en-
tre ellas VENDING COLON,
operador asociado de
Aneda.

El éxito de convocatoria de
la Segunda Jornada “PIEN-
SA EN VENDING”, celebra-
da en noviembre en la capi-
tal hispalense ha sido, segu-
ramente, el detonante para
que ANEDA sea la entidad
invitada por la productora
de Canal Sur para realizar
esta informacién. Es lo bue-
no de sembrar....

Si desedis ver este progra-
ma, tenéis que seguir los si-
guientes  pasos:  poner
www.canalsur.es, pinchar en
Programas (A-Z), pinchar en
Andalucia.es y buscar el pro-
grama de emisién del repor-
taje.

DOUBLE TIME es una empresa con mds de 15 afios de servicio que opera en Barcelona. Su
divisién de Vending nace en 2009 del compromiso de profesionales de contrastada experiencia
con las exigencias de la vida moderna. Estudios de mercado del sector de alimentacién consto-
taron la incesante transformacién de los hébitos de consumo. Este fue el centro de nuestra es-
trategia. El ritmo de vida actual y la movilidad hace cada vez més indispensable el Vending. El
equipo de Double Time quiere darle un punto de vista diferente y ofrece una gran variedad de
productos de primeras marcas. Nuestra relacién con las compafiias lideres del mercado nos per-
mite acercar al consumidor nuevos productos y formatos, incluso
antes de aparecer en el mercado.

@
D 0 u b I ETI m e Nuestro equipo humano y las més avanzadas tecnologias nos
permiten alinear consumidor y producto en précticamente cual-
SERVICES quier espacio, al preocuparnos por encontrar los puntos de ma-
yor afluencia.

Mas informacion: www.doubletime.es




ENTREVISTA

ALFONSO LOPEZ, DIRECTOR GENERAL DE LAQTIA, S. L.

“El deber de una asociacion es velar por
los intereses de todos sus asociados”’

Alfonso Lépez reune en su persona una di-
latada experiencia en el mundo del Vending.
Para la empresa que dirige, la alternativa
pasa por ofrecer productos de calidad y na-
turales para ser competitivos.

-La Distribucion Automadtica vive una situa-
cion muy dificil y usted, Alfonso, es un profe-
sional de amplisima experiencia. ¢Cudl es su
andlisis personal sobre esta coyuntura?

-Efectivamente, la Distribucién Automética estd vivien-
do una situacién dificil, como casi todos los sectores
econémicos de nuestro pais. Quizd nuestro sector
haya sentido especialmente esta crisis debido a que el
grueso de nuestra actividad reside en dar servicio a
pequefias y medianas empresas y
éstas son, somos, las que hemos
sufrido con mayor intensidad sus
efectos.

No obstante, también pienso que
las crisis econémicas pueden tener
su parte positiva para aquellas em-
presas que sean capaces de ver
nuevas oportunidades de negocio,
estén adecuadamente dimensiona-
das tanto econdémica como estruc-
turalmente o sepan dar el giro ne-
cesario a su empresa para ser mds
competitivos.

-¢Ve perspectivas de mejo-
ria en 2013?

-Nadie puede saberlo con certe-
za, pero lo que es seguro que has-
ta que no se reactive la actividad
en la pequefia y mediana empre-
sa, que es la que de verdad crea
empleo y, como decia antes, la
perceptora de nuestros servicios, no creo que mejore
la situacién sustancialmente.

-¢Cudl debe ser la estrategia de los distintos
actores del Sector -operadores y proveedo-
res- para superar los efectos de la crisis?

-En nuestro sector hay empresas muy importantes y
grandes profesionales a su mando y no cabe duda de
que nadie conoce mejor la situacién de cada empresa
que quien la dirige. Sin embargo, algo que nos afecta
a todos es la percepcién que los consumidores finales
tienen del vending. En Lagtia somos conscientes de
que esta percepcidn no estd siempre todo lo ligada
que deseariamos a que son productos saludables y de

SOLUBLES”

“HASTA QUE NO SE
REACTIVE LA ACTIVIDAD
EN LA PEQUENA Y MEDIANA
EMPRESA, LA SITUACION
NO MEJORARA”

“LOS PROVEEDORES
TENEMOS QUE APOSTAR
POR LA DIVERSIFICACION
GEOGRAFICA”

“HEMOS APORTADO UNA
NUEVA FORMA DE HACER

calidad. Es por ello que la estrategia que tratamos de
emplear en Lagtia pasa por analizar y estudiar dentro
de nuestros medios y posibilidades los gustos, las ten-
dencias y los nuevos hébitos de consumo respecto a
los productos que fabricamos. Nuestro objetivo es po-
der ofrecer a nuestros clientes una alternativa natural y
de calidad que les hagan ser mds competitivos.

-¢Qué deberian hacer, en su opinion, las
asociaciones profesionales para ayudar al
Sector en esta situacion?

-Supongo que el primer deber de una asociacién es
el de velar por los intereses de sus todos sus asocia-
dos. Sin embargo, en el caso de las asociaciones de
nuestro sector esta tarea se complica un poco, ya que
en ellas hay operadores y proveedores que en muchos
casos tenemos intereses
distinfos 'y a veces
opuestos. En cualquier
caso, creo que el cami-
no que estd siguiendo
Aneda, que es la aso-
ciaciébn que conozco y
a la que pertenezco, es
sin duda el adecuado.
Como proveedor aso-
ciado, estoy muy satisfe-
cho con las iniciativas
de nuestra asociacion,
especialmente en lo que
se refiere a las facilida-
des que nos ofrece para
asistir a ferias y eventos
en el extranjero, algo
muy importante para
una empresa  como
Lagtia, que tiene una
clara vocacién exporta-
dora. Y es que, ante un mercado cada vez mas satu-
rado como el espafiol, los proveedores tenemos que
apostar fuerte por la diversificacién geogréfica, y las
asociaciones deben facilitar este camino.

-¢Cudl es el planteamiento y situacion de
LAQTIA?

-Creo que, a pesar de la dificil situacién econdmica,
en Lagtia hemos alcanzado una situacién de estabili-
dad y madurez. El haber apostado con firmeza en la
fabricacion de productos naturales, aun cuando con-
tdbamos con muy escasos medios econémicos y mate-
riales y el volcarnos en la exportacién, obteniendo un
apreciable éxito en ello, nos ha permitido, como decia



La alternativa

El
antes, llegar a un nuevo punto de partida para '

enfoco r nuevos retfos.

-Hay una gran competencia entre pro- .
veedores de producto. ¢Por qué un w
operador debe decidirse por LAQTIA? - s

-Efectivamente hay una gran competencia, em- .
presas muy importantes que llevan muchos afios .'
haciendo las cosas bien. Nosotros somos los 0l- '
timos en llegar, pero creo que hemos aportado
una nueva forma de hacer productos solubles.
Hemos apostado por la fabricacion de produc-
tos naturales sin aditivos ni colorantes artificia-
les para conseguir sabores mds puros. Y todo
ello sin descuidar algo muy importante para
nuestros clientes, como es un excelente compor-
tamiento en maquina.

-¢Cudl es el catalogo que ofrece LAQ-
TIA al operador?

-Nuestro catdlogo de productos es lo suficien-
temente amplio como para satisfacer las necesi-
dades de nuestros clientes en lo que se refiere a
las maquinas de bebidas calientes.

Disponemos de una amplisima gama de pro-
ductos lacteos que va desde preparados lacteos
con distintos porcentajes de leche, hasta leche
100% tanto desnatada como semidesnatada.
Ofrecemos ademds dos tipos de cacaos solu-
bles, solubles aromaticos (tés de varios sabores,
manzanilla, efc.) varias calidades de cafés so-
lubles, y completamos nuestro catdlogo con una
gama extensa de café en grano.

-Y, de entre todos, ¢cual es el produc-
to estrella?

-Conceptualmente nuestra leche Natur tanto
desnatada como semidesnatada quizd sea
nuestro producto estrella, pero del producto del
cual mds orgulloso me siento es de nuestro pre-
parado lacteo Cremosa. Es el producto con el
que nos dimos a conocer, es el que més satis-
faccién nos ha dado y creo que en relacién co-
lidad-precio es un producto extraordinario.

-¢Cudles son los desafios empresaria-
les de LAQTIA?

-El principal desafio empresarial para Lagtia es
convertirnos en el referente de los fabricantes
de productos solubles de la méaxima calidad. Es
muy ambicioso, habiéndonos consolidado en el
sector, el siguiente paso debe ser el de expan-
dirnos en el mercado nacional y europeo. Con
trabajo y esfuerzo, visién estratégica y, por qué
no decirlo, algo de suerte, vamos a intentar se-
guir creciendo todo lo que nos sea posible has-
ta lograrlo.

-¢Como es Alfonso Lépez en el plano
personal?

-No sé muy bien como contestar esta pregun-
ta, creo que soy una persona normal, muy ami-
go de sus amigos y al que no le gusta nada ha-
blar de si mismo. W
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Lider europeo en la distribucion de

repuestos para:

cocinas profesionales
refrigeracion comercial
* mdquinas de café

* equipos de bar

wwwilfrepuestos=horeca724%e’s

LF Repuestos Horeca S.L.U. — Calle Ciudad Real, 10 — 45517 Escalonilla —Toledo
TI.+3491 47791 00 « Fax +34 91 477 90 81 » info@lfrepuestos.es

¢! d : d & C/ Polo Sur, 5 Sector 8. Cp/28850
a |[1‘| Torrején de Ardoz - MADRID [SPAIN) [T ————
Tell. +34 916749187 Fax. +34 914749188
acnine stasmachl e
.................. www madlldtu:machine es @ @:)

vendors \”“_",) 156 8001

Una amplia gama, un buen hacer y un compromiso de futuro
son los aspectos que hacen que tanto las grandes compaiiias
como las pequefias empresas confien en nuestros equipos
dia a dia para el suministro de sus productos...

=g
www.gpevendors.es &

GPE Vendors Espafia s.1. - Parc Comercial Montigald, C/ Suissa n® 29, 08917 Badalona, Barcelona - Tel, 933 522 291

TPC NETGRUP mdas de 9 afos formanda en Vending



ventia

Un nuevo concepto de tiendas automaticas.

Sistema de gestion incluido en las \

tiendas automaticas que marca la
diferencia

ventia retail

* Permite la gestidn y el control on line de la venta,
del dinero en efectivo, stocks e incidencias.
* Integra todos los medios de pago.

Soluciones de venta automatica con
soporte digital tanto informativo como
publicitario

= Incentiva la venta por impulso.
* Posibilita la promocién de productos, marcas y

servicios. ventia service

Personalizacion a la carta

*  Asesoramiento.
+ Fabricacidn a medida.
* Imagen corporativa: logotipo, colores, etc.

inves B ee oo wwuw.cafearabo.com

:COMO OPTIMIZAR LOS PAGOS Y LA GESTION? :
i La calidad

[ ]
U (:1 8 0 El terminal multifuncion se f|lt|'a
I pensado pala vosotros

INSTALACIONES
en Espana

Lider mundial en la seguridad de pago electrdnico, vuestros objectivos
de negocio y financieros son nuestras prioridades.

El terminal IC180, gradias a la tecnologia TELIUM 2 la mds potente del mercado, se convertird
en la referencia del vending. Nuestra capacidad de asociarmos con los mejores proveedores
del mundo del vending os permitird poner en marcha, como en un Smartphone, una
solucién personalizada. Con nuestros socios, podemos contribuir al crecimiento répido y
eficaz de vuestros ingresos gracias a nuestras seluciones innovadoras.

www.artek b wwwmeoaticl.com wwwedistrilog b TOM2. €* P! - Dfic. 20 - Awda. Emest Liuch, 32 - 08302 Matand (Barcelons)
Tel: +34 837 023 204 info@water-and-more.de

= ilmi g . - 1-I'I'III1‘ “
@ @  xu O BWT |water+more [



EUROCONSULTORES es una asesoria
empresarial especializada en el sector del
Vending.

y Técnicos Legales de Empresa, 5.1

Ofrecemos asesoramiento a nuestros
clientes, tanto pymes como auténomos, en
temas fiscales, laborales, contables, Estamos a su disposicidn en:
juridicos ylflnar'10|eros, con al?os crlterlos Calle Viriato RSN R .
de profesionalidad y una inmejorable Tel.915019878.  Fax. 915919879,
relacion calidad-precio. E-mail: rmartin@euroconsultores.es

EUROCONSULTORES esta formada por | 2807 -O'Hn nazs'!ri'.'l: W

profesionales titulados en las distintas imw . ..
areas y ofrece a todos sus clientes una - A N y
amplia y valiosa gama de servicios de alta W 5 socBad EDA
calidad, basada en una atencion -,H.“ E",;E

personalizada y con una comunicacion
directa permanente.

SERVICIOS EN AREAS GENERALES:  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
] EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

Asesoramiento y redaccion de contratos
de deposito de explotacién de maquinas

. Lé )
Juridica distribuidoras automaticas.

° Fiscal"' . Informacién y asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa
higiénico-alimentaria,  Sistema de

e Contable Andlisis de Peligros y Puntos de Control

Criticos (APPCC), control de plagas,
' | normativa autonémica del vending,
F F.--—|:u.|:,-°';gi_—_.._-- ¥ identificacion de maquinas, sistemas de 8
§ trazabilidad, gestion de residuos, &
informacién alimentaria al consumidor y
etiquetado, cadena de frio, formacion
higiénico-sanitaria, etc.

URO .. ONSULTORES

la alternativa mas natural
the most natural choice

Grupo Lagtia
Poligono Valdoli, Parcela 1 nave 20-21
45500 - Torrijos (Toledo), Espafia
Tel-925 772330
Fac 925772331

SGS www.laqtia.com AKEDL




Un buen café %BRM

se merece un agua perfecta

-

Professional

BRITA Profesional - El experto en filtracion de agua
Elige agua BRITA®

perfecta fusion entre
tecnologia Sanden y
g produccion Vendo

(odm e
[nnovacidn

Bsyo consumo en iluminacién
9 grupo de frio
mexcelente luminosidad LED's

stemperatura minima 2°C
msistema ahorro nocturno de energia

Las 3 ventajas:
- Calidad éptima del agua
- Alta fiabilidad

- Funcionamiento sencillo

[nnovador sistema de venta

ropotizado “CATCHER”

mentrega producto en 8 segundos
maumento de venta por impulso
mbandejas sin conexion eléctrica
ntodos los formatos sin ajustes

Certificado: én%,rsn
Todos los filtros de la gama BRITA responden a las exigencias

del Certificado de Conformidad Sanitaria (ACS) -
ERITA Iberia, S.L.L.

El desarrollo duradero: 2‘;;(‘)‘-;38@19:”"\@-;8 -4°izq
- 4 Arceinna - spain
e DG ISR T PPDES@banet g?"ﬁ::vgggggbﬂhlsmi ono Industrial la Almeda
internacional de BRITA, gue dispone de su propia planta de = Tel: +34 93 342 75 70 08340 Cornella (Barcelona) - Spain
reciclaje de cartuchos. www profesional brita es Tel: +34 93 474 1555 | Fax: +34 93 474 1842

infosvs@sandenvendo.es | www.sandenvendo.es

‘k printcolor.es

impresién digital online

SOLUCIONES
para VENDING 5p28LL

PERS
1 EMPLAZAMIENTOS DE

m NUEVOS: DE

- Fideliza tus clientes
personalizando sus maquinas
desde una sola unidad con su
imagen corporativa.

- Publicita tus equipos con tu logo
0 imagen corporativa, mejorando la

EMPLAZAMIENTOS
W EXISTENTES:

- No cambies las maquinas de

vending, personalizalas desde una
sola unidad, mejorando la zona de
vending.

3 CARACTERISTICAS
B PRINCIPALES:
- Excelente resistencia al impacto.
$SANDWICH L.M. ' “Toeriregemos ko fontalesfeios
] para ser colocados.
+ Manipulacion facil.
- Excelente termoformabilidad.

CALIDAD Y SERVICIO | Pioniilintion
ELABORACION DIARIA roncaen.

216772266 4 PARA EMPEZAR, ; Qué

B debo hacer?

WWW.SANDWICHLM.COM Envia un mail ainfo@printcolor.s

Indicanos:
- Modelo de maquina Ctra. de Mollet a Sabadell, Km. 4,3
) Pol. Ind. Can Vinyals, Nave 18
- Cantidad de frontales 08130 Santa Perpétua de Mogoda (Bcn)
- Si dispones de disefio propio. info@printcolor.es
www.printcolor.es
Tel. 902 420 003
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* CUIDARTE ES NATURAL

IQ LaCleo.com

Lamas aom[ofef'a

Te apetece un batido frio de vainilla con cereales ?

O quizds un chocolate a la taza con arvoz inflado ?

Y, a quien no le apetece un Smoothie en el gimnasio ?

Con la Cleo puedes elegir cada dia una combinacién
diferente, frio o caliente, hasta puedes pedir un café

BEBIDAS FRIAS BEBIDAS CALIENTES

Aplicaciones del Vending, S.L.

Avda. Marina, 14 B

08830 Sant Boi LLob (Barcelona)

Tel: 0034 93 479 50 40 Fax: 0034 93 479 32 95
www.apliven.com - info@apliven.com
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iPidanos presupuesto, se sorprenderal

Grupo de empresas La Era de la Venta Automatica
Poligono de Asipo C/B parcela 33, Naves | y 8

33428 Llanera - Principado de Asturias - Espafia
info@eraventa.com

www.eraventa.com

Teléfono Ventas

902 431 668

Teléfono Servicio Técnico

. 902 830 082

2sBlender

DeVal®

CREAMOS el VENDING GANADOR

.r—
Detalle y cuidado para ti !D¥
Especialistas en materia prima
Valor, compromiso y confianza
Atencion personalizada a todos nuestros clientes
La industria alimentaria al servicio del vending

OFICINA CENTRAL DELEGACION NORTE
C/ Saturnino Lopez Lopez sin Pl Utzuar, Cf ¢, N®15
45526 Val de Santo Domingo (Toledo) 31839 Arbizu (Navarra)

Telf: 917154320 Telf: 943461194
. www.blenderdeval.com :





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (Coated FOGRA27 \050ISO 12647-2:2004\051)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 1
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 133
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth 8
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 133
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth 8
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (Coated FOGRA27 \050ISO 12647-2:2004\051)
  /PDFXOutputConditionIdentifier (FOGRA27)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ESP <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug true
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks true
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        14.173230
        14.173230
        14.173230
        14.173230
      ]
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName (Coated FOGRA27 \(ISO 12647-2:2004\))
      /DestinationProfileSelector /UseName
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MarksOffset 14.740160
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /UseName
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [5.669 5.669]
>> setpagedevice




